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EMPFANGERSTRUKTUR

FREIE WERKSTATT richtet sich als die un-
abhangige, kritische und strategische Fach-
zeitschrift vorwiegend an Inhaber und Meis-
ter qualifizierter Mehrmarkenwerkstatten
im freien Reparaturmarkt (Mechanik, Elek-
trik, Lack & Karosserie, Reifen, Autohandel,
Nutzfahrzeuge, Flotte). Zusatzlich gehoéren
Entscheidungstrager der Teileindustrie, des
GroRRhandels und auch immer mehr Auto-
hduser zum Leserkreis. Unbeeinflusst von
politischen Mitgliedschaften zeigt FREIE
WERKSTATT dem Leser durch seine Be-
richterstattung Mittel und Wege auf, die Zu-

Empfiangerkreis:

1,7% —

2,4% /

kunft des eigenen Unternehmens im hart
umkampften Markt zu sichern. In enger Zu-
sammenarbeit mit der Teileindustrie, dem
GroRhandel, den Werkstattsystemen und Ko-
operationen sowie Dienstleistern wird dem
Leser praxisnah ein Uberblick (iber den der-
zeitigen Markt gegeben. Gleichzeitig werden
Wege flr die Auslastung der eigenen Werk-
statt aufgezeigt. FREIE WERKSTATT gehort
zu den klar etablierten Fachzeitschriften im
Markt und wird von mittelstandischen Kfz-
Meisterbetrieben in Erganzung zu techni-
schen Fachzeitschriften regelmaBig fur die

- Inhaber von Mehrmarkenwerkstétten . Verbande/Kfz-Innungen

- Servicebetriebe

Ausrichtung des Tagesgeschéfts genutzt.
Aufgrund sich verandernder Markte und der
Tatsache, dass sich die Unternehmen immer
mehr gemeinsamen Herausforderungen stel-
len und sich fur die Zukunft risten mussen,
haben wir exklusiv Sonderdrucke mit Gber-
greifenden Spezialthemen in unsere Fach-
medien integriert. Alle unsere Medien, egal
ob im Printformat oder digital, bieten lhnen
effektive und zielfUhrende Werbeplattformen
in lhrer Kommunikationsplanung.

Wir freuen uns auf ein Gesprach mit Ihnen.

- K&L-Werkstatten

- Reifenhéandler

- Autohauser

- Nfz Unternehmen
- Motorradreparatur

TeilegroBhandel
Teile-Zulieferindustrie

A/CH

Abonnenten: Postleitzahl:
9,4% 8,6%
6,7%
5,8%
6,5%
14,4%
H:s B: B> B2
B 303ahre 5 Jahre
4 6 8 7
B 103ahre 1 Jahr
0 1
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KOMMUNIKATIONSKANALE

WIR BIETEN KOMMUNIKATION UND BRANCHENWISSEN AUS EINER HAND.
FUR WERKSTATT, HANDEL UND AUTOFAHRER."

o kritisch und unabhingig
seit iiber 30 Jahren

e iiber und fiir den freien
Pkw-Reparaturmarkt

o mit direkten Kontakten
und mit direkter An-
sprache der Werkstatt-
Unternehmer bis zu den
Autofahrern

Fachzeitschrift

* Bundesweit

« 6x jahrlich, Print und Digital

« Berat, starkt & informiert Werkstatt-
inhaber und Mitarbeiter

« Inkl. in jeder Ausgabe:
FREIE WERKSTATT Lack & Karosserie

« Inkl. Sonderdruck mit Spezialthemen
wie Rader & Reifen
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Newsletter

« Meister-Post-Newsletter erscheint alle
drei Wochen ab der dritten Kalender-
woche mit aktuellen Informationen

» Werkstatt-News erscheint auf Anfrage

» Unternehmer-News erscheint auf Anfrage

« Per E-Mail an ausgewahlte Empfanger
in Werkstatt, Industrie und Handel (indivi-
duelle Anpassung maoglich)

* Meldungen ké&nnen online auf unserer

Webseite verlangert werden



BESUCHEN SIE UNSERE
DIGITALEN PLATTFORMEN

Webseiten

¢ Branchenthemen schnell & direkt

« Banner- & Videoschaltung

 Reichweite durch Vernetzung

* RSS-Feed auf Anfrage

» Technik-Tipps, Specials, Expertenfokus

» Newsletter mit Onlineverlangerung:
Meister-Post, Werkstatt-News,
Unternehmer-News

» Suchfunktion

Social Media

» Mehr als ca. 28.000 Abonnenten
* Sponsoring-Aktionen, Aktions-Posts,
individuelle Angebote & Content-Marketing
» Freie Werkstattgruppe mit tber 2.720 Mitgliedern
« In unserer Facebook-Gruppe vernetzen sich alle
freien Werkstatten im deutschsprachigen Raum
« Jeder kann hier von den Erfahrungen &
dem Wissen der Kollegen lernen & profitieren

» Austausch unter Kollegen

atztree.de/atzmedia/

Business Talks

« Professionelle Imageinterviews far ihr
Unternehmen zu ihren gewulnschten
Themen

» Glanzen sie mit ihrem Fachwissen aus
der Branche

» Gemeinsame, individuelle Konzept-
entwicklung

» Neutralitat der Verdffentlichung und

Medienreichweite garantiert


https://atztree.de/atzmedia/
https://atztree.de/atzmedia/

TERMINKALENDER 2027

FRE'E WERKSTATT (THEMENPLAN, STAND: 8.2026)

Ausgabe Themenschwerpunkte Anzeigen- & Erscheinungs-
Mechanik Redaktionsschluss termin
01/02.2027 Rader & Reifen 07. Januar 29. Januar
03/04.2027 Filter/ Thermomanagement 25. Februar 19. Mérz
05/06.2027 Batteriemanagement 07. Mai 28. Mai
07/08.2027 Fahrwerk- und Lenkungstechnik 08. Juli 30. Juli
09/10.2027 Abgastechnik 09. September 01. Oktober
11/12.2027 Schulung, Coaching, Training 11. November 03. Dezember

In jeder Ausgabe lesen Sie zu den Themen

« Aktuelles (aus dem Markt) « Personal (Mitarbeiterfindung, » Neue Geschaftsfelder
* Meldungen Nachwuchsférderung) « Rader/Reifen
« Vor-Ort-Berichte & Portraits » Unternehmensfiihrung » Werkstattausristung/-einrichtung
» Marketing (Social Media, aus der « Industrie * Messen
Werkstatt, Verkaufsforderungsaktionen) * Handel » Technik-Tipps
» Werkstattrecht » Verbande » Pruf- & Sachverstandigen-Organisationen
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TERMINKALENDER 2027

FREIE WERKSTATT LACK & KAROSSERIE emenpLan, sano: s.2026)

Themenschwerpunkte Anzeigen- & Erscheinungs-

01/02.2027 Autoglas 07. Januar 29. Januar
03/04.2027 Wohnmobil 25. Februar 19. Marz
05/06.2027 Karosserieinstandsetzung 07. Mai 28. Mai
07/08.2027 Spot- und Smart-Repair 08. Juli 30. Juli
09/10.2027 Classic und Youngtimer 09. September 01. Oktober
11/12.2027 Schulung Coaching 11. November 03. Dezember

In jeder Ausgabe lesen Sie zu den Themen

« Aktuelles/News » Konzepte/Plattformen » Datenmanagement/Digitalisierung

» Werkstatt-Portraits » Neue Produkte « [T/Software

« Betriebsfuhrung * Marketing  Expertenfokus

 Schadensteuerung » Werkstattausristung/-einrichtung » Neue Geschaftsfelder, Effizienzsteigerung
» Werkstattrecht « Oldtimer/Klassik » Technik-Tipps

» Verbande e Leasing « Fuhrpark und Flottenmanagement
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WERBEFORMATE

FREIE WERKSTATT

Sonderwerbeformate

Altarfalz Advertorial
« 6- oder 8-seitig (MaRangabe auf Seite 8)
Gatefolder an der 2. & 4. US mdglich

French Cover
« 5-seitig (MalRangabe auf Seite 8)

Technik-Tipp
« inkl. zusatzlicher Verdffentlichung auf www.freiewerkstatt.de

Ihr Beileger, Hochstformat 203 x 290 mm, Preise inkl. Porto
ebis25g

 bis 50 g

ebis759

*bis100 g

« bis 150 g

« Uber 150 g auf Anfrage

« Onlineverlangerung auf freiewerkstatt.digital moglich

Jahresdauerwerbung:
« lhre Markenlogoschaltung auf unserer Seite ,Der direkte Draht zu starken Marken”

Individuelles Werbeformat:
» Unterschiedliche Werbeformen, wie Dispo- und UV-Lack,
Kaltfolie, Leuchtfarbe, Lenticularfolie, Flockendruck, Altarfalz-Titelseite u.v.m.
« Gestaltete Kleinanzeigen, Anzeigen s/w + 2¢, etc. auf Anfrage
« Einkleben von Postkarten, Produktmustern etc.

Herausgeber: ATZ AG
Erscheinung: 6 Ausgaben im Jahr

Format: DIN A4 (210 x 297 mm)
Umfang: 52 Seiten, 4-farbig
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Anzeigenformate

1/1 Seite 4c

Satzspiegel 175x260 mm (Anschnitt 210x297 mm)

2/3 Seite 4c

quer Satzspiegel 175x171,3 mm (Anschnitt 210x198 mm)
hoch Satzspiegel 122,7x260 mm (Anschnitt 140x297 mm)
1/2 Seite 4c

quer 175x124 mm (Anschnitt 210x148 mm)

hoch 89,5x260 mm (Anschnitt 105,5x297 mm)

1/3 Seite 4c

quer 175x83 mm (Anschnitt 210x99 mm)

hoch 58x260 mm (Anschnitt 70x297 mm)

1/4 Seite 4c

quer 175x50 mm (Anschnitt 210x74,5 mm)

hoch 42,25x260 mm (Anschnitt 47x297 mm)
rechteckig 90x128 mm (Anschnitt 105x148,50 mm)
Titelseite

210x214 mm (zzgl. 5 mm Beschnitt im Bund, rechts & unten)
2. Umschlagseite 4c

Satzspiegel 175x260 mm (Anschnitt 210x297 mm)

3. Umschlagseite 4c

Satzspiegel 175x260 mm (Anschnitt 210x297 mm)

4. Umschlagseite 4c

Satzspiegel 175x260 mm (Anschnitt 210x297 mm)
Advertorial 1/1 Seite 4c*

Satzspiegel 175x260 mm (Anschnitt 210x297 mm)
Advertorial 1/2 Seite 4c*

quer 175x124 mm (Anschnitt 210x148 mm)

hoch 89,5x260 mm (Anschnitt 105,5x297 mm)

Die Beratung & Erstellung von redaktionellen Anzeigen-
beitrdgen sind moglich. Sichern Sie sich Ihr Strategiegesprich.

*inkl. Erstellung durch unsere Redaktion und Grafik



ANZEIGENFORMATE

TECHNISCHE DATEN

Auf der Titelseite

Adressfeld nach Vorgabe der Post. Platzie-
rung wird situativ entschieden. Ihr Motiv
bleibt sichtbar.

Altarfalz: genaue Formatangabe auf Anfrage

MaRe Gatefolder:
1.2.US: 210 x 297 + 3 mm Beschnitt
2. Gatefolder daran: 195 x 297 + 3 mm Beschnitt

Bitte bei Datenanlieferung Folgendes beachten:

« Dateien bevorzugt als druckfahiges PDF-X4 Format
(Einzeldaten mit rundum 3 mm Beschnitt)

« Offene Dateien: bitte vorher anfragen

« Schriften hinzufigen

« Bilddokumente als tif., eps., in drucktechnisch
ausreichender GroRe, d. h. 300 dpi in Ausgabegrofie

« Druckprofil: PSO Coated V3

« Bilder/Grafiken in CMYK

Bitte positionieren Sie wichtige Informationen bei
angeschnittenen Anzeigen mindestens 5 mm vom
AufRenrand entfernt.

1/1 Seite: 2/3 Seite quer: 1/2 Seite quer: 1/3 Seite quer:
175x 260 mm * 175x171,3 mm * 175 x 124 mm * 175x 83 mm *
im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt;

210 x 297 mm ** 210 x 198 mm ** 210 x 148 mm ** 210 x 99 mm **

1/4 Seite quer: 1/4 Seite rechteckig
175x 50 mm * 90 x 128 mm
im Anschnitt: im Anschnitt:

210 x74,5mm ** 105 x 148,5 mm **

Titelseite: 2/3 Seite hoch 1/2 Seite hoch: 1/3 Seite hoch:
210 x 214 mm *** 122,7 x 260 mm * 89,5 x260 mm * 58 x 260 mm *
Datenanlieferung im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt:

und Gestaltung 140 x 297 mm ** 105,5 x 297 mm ** 70 x 297 mm **

nach Absprache

5-Seiten French Cover:

Genaue Formatangabe auf Anfrage
UL: 137 x 214 mm

U2:137 x 297 mm

U3: 208x297 mm

U4: 97x297 mm

U5:97x 214 mm

U1 & US: Titel
U2, U3 & U4: Anzeige

Druck-Informationen & lhre Ansprechpartnerin:

Druck: Bogenoffset
Raster: 80er Raster
Druckunterlagen: per Mail an service@atz.de

1/4 Seite hoch
42,25 x 260 mm *
im Anschnitt:

47 x 297 mm **

WICHTIGE INFO!
US: 30 mm Abstand zur Linken Seite

Doris Seidel

Head of Service
Tel. 02330/918311
doris.seidel@atz.de

* Satzspiegel | ** Anzeigen im Anschnitt: GréRe zzgl. 3 mm Beschnitt an den AuRenseiten | *** Titelseite: GroRe zzgl. 3 mm Beschnittim Bund, rechts und unten
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NEWSLETTER

MEISTER-POST

~DER NEWSLETTER FUR
DEN FREIEN REPARATURMARKT”

« Uber 18.000 Empfanger aus allen Branchent

* Im Drei-Wochen-Rhythmus

» 17x im Jahr

» Aktuelle Anzahl der Versendungen,
Offnungsrate und Klicks Ihrer Verlinkungen
werden Ihnen 10 Tage nach Versand
automatisch mitgeteilt

» Zusatzliche Sonder-Newsletter
saisonal moglich

* Insgesamt zwei Korrekturschleifen
bei Erstellung inklusive

Meister-Post Titelheader

Meister-Post Advertorial

Meister-Post Banner

Empfehlung: Veroffentlichen Sie lhren Newsletter nach
dem Versand zusatzlich auf unserer Webseite unter der
Kategorie > Meister-Post

Bis auf den Titelheader kénnen alle Banner animiert
veroffentlicht werden. Titel-Header nur statisch anliefern.
Datenformate: jpg. & png. Anlieferung der Banner-Daten

14 Tage vor Veréffentlichung.

1. Meister-Post Titelheader 800x460
inkl. 300x200 px Bild-Advertorial

2. Meister-Post Advertorial selbst erstellt

3. Meister-Post Advertorial mit Gestaltung

4. Meister-Post Banner 680x200

5. Onlineverlangerung

! Stand August 2026 Aktuelle Themen « mit ergdnzenden Informationen ¢ Veranstaltungen und Messe-News
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NEWSLETTER
WERKSTATT-NEWS
-DER NEWSLETTER FUR DIE P e

FRE’EN KFZ- UNTERNEHMER “ Werkstatt-News Titelheader 800x460

Werkstatt-News Beitragsbild 600x400
Onlineverlangerung

« Uber 18.000 Freie Werkstatt-Empfanger ) ) ) ' .
. Begrenzung einer textl. Menge gibt es nicht, Verlinkung bitte angeben.
aus Werkstatt, Handel und Industrie Empfehlung: GesamtgréRe des Newsletters nicht gréRer als 2MB und Ein-
« 52x im Jahr Ihre verldngerte Hand des Vertriebs zeldateien nicht stérker als 300 kb.

« Aktuelle Anzahl der Versendungen,
Offnungsrate und Klicks Ihrer Verlinkungen Empfehlung: Veroffentlichen Sie Ihren Newsletter nach
dem Versand zusatzlich auf unserer Webseite unter der

werden lhnen 10 Tage nach Versand
Kategorie > Werkstatt-News

automatisch mitgeteilt
* Insgesamt zwei Korrekturschleifen bei
Erstellung inklusive
« Onlineverlangerung auf freiewerkstatt.de moglich

Buchen Sie jetzt
ihr Strategie-
gesprich
14.839 UNTERNEHMER BETRIEBE MECHAN.IIK, NFz, 18.000 NEWSLETTER-
REIFENBETRIEBE, K+L, FLOTTEN, AUTOHAUSER EMPFANGER
,—— GroBhandel 6,16%
Mitarbeiter/Azubis Industrie
6,02% \ 11,1% \__
Unternehmer
Unternehmer Betriebe Betriebe
Mechanik, Kfz, Unternehmer Mechanik,
: Reifenbetriebe, Kfz, Reifen-
U Geschhaftsfl;:‘lre_r/ K+L, Flotten E:éi:?(ea,osse”e’ betriebe
e merMester — 52,88% Flotten  “—— —61,66%
" 21,08%

Aktuelle Themen » mit ergdnzenden Informationen zu Aktionen im Markt
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https://outlook.office.com/book/Bedarfsermittlung@verlag-kaufhold.de/?ismsaljsauthenabled

NEWSLETTER

UNTERNEHMER-NEWS

+DER NEWSLETTER FUR
IHRE WUNSCH-UNTER-
NEHMER-ZIELGRUPPE”

« Versand lhres Newsletters an definierte
Unternehmer-Zielgruppe

« 52xim Jahr Ihre verlangerte Hand des Vertriebs

* M&gliche Postleitzonen-Eingrenzung

» Automatisches Reporting 10 Tage nach Versand
« Insgesamt zwei Korrekturschleifen bei Erstellung inklusive

Was zahlt auf meine Ziele ein? Was hat Ihnen die gemeinsame Kom-
munikationsplanung gebracht? Wie viele Empfanger wurden in ei-
ner Zielgruppe erreicht?

Falls Sie sich diese Fragen stellen, sind die Unternehmer-News die
perfekte Lésung fur Sie. Hier haben Sie die Mdglichkeit, die Ziel-
gruppe exakt zu definieren. Aus unserem umfangreichen Pool an
Empfangern wahlen wir fur Sie die aus, die am besten zu lhrer Ziel-
gruppe passen.

Definieren Sie gemeinsam mit uns die gesamte Branche bis zur
Nische. Auch die Empfanger-Region, eine Postleitzonen-Eingren-
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Unternehmer-News Titelneader 800x460
Unternehmer-News Beitragsbild 600x400
Onlineverlangerung

Begrenzung einer textl. Menge gibt es nicht, Verlinkung bitte angeben.
Empfehlung: Gesamtgrofe des Newsletters nicht gréRer als 2 MB und Ein-
zeldateien nicht starker als 300 kb.

IDENTIFIZIEREN
SIE IHRE

ZIELGRUPPE
GEMEINSAM MIT UNS

L&

zung, durfen Sie festlegen. Suchen Sie Verstarkung fur Ihr Konzept,
oder wollen Sie die Aufmerksamkeit spezieller Angebote nur regio-
nal spielen? Die Unternehmer-News helfen Ihnen dabei, Ihre Mes-
sage exakt da zu positionieren, wo sie wirken soll.

Folgende Zielgruppen erreichen wir in hoher Empfangerreichweite:

- Autohandler
- Reifenhandler
- GroRhandler

- Flotten- & Fuhrparkmanager - Kfz-, Mechanik- und
- GroRkunden der Industrie L&K Werkstatten
- Nfz-Werkstatten

Gerne ermitteln wir die exakte Empfangerstruktur fur Ihren Content und teilen lhnen
die maégliche Reichweite mit. Wir freuen uns auf lhre Anfrage.



automotive

Talks

AUTOMOTIVE TALKS

IMAGE-INTERVIEWS

Unsere Imageinterviews bieten lhnen die Mdglichkeit, sich persénlich
vorzustellen und mehr Nahe zu |hrer Zielgruppe zu schaffen. Setzen Sie
auf authentische AuBenkommunikation und glédnzen Sie in den Inter-
views mit lhrem Fachwissen aus der Branche.

Besuchen Sie
unseren Kanal

Ofii=10
el
i

O]z

www.youtube.com/@BusinessTalks-ATZ

Erzdhlen Sie potenziellen neuen Mitarbeitern Uber die Arbeit in lhrem
Unternehmen, berichten Sie Uber aktuelle Themen aus dem IAM und
prasentieren Sie die Visionen lhres Unternehmens. Wir entwickeln ge-
meinsam mit Ihnen ein individuelles Konzept und kreieren ein Bild, das
bei lIhrer Zielgruppe einen nachhaltigen Eindruck hinterlasst.

Uberzeugen Sie lhre potenziellen Kunden mit Ihrer persénlichen Aus-
strahlung und einem professionellen Interview-Setting. Die Neutralitat
der Veroffentlichung und die Medienreichweite auf samtlichen Kommu-
nikationskanalen sind Ihnen durch ATZ Media garantiert.
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http://www.youtube.com/@BusinessTalks-ATZ
http://www.youtube.com/@BusinessTalks-ATZ

ONLINE-FACHZEITSCHRIFT

FREIE WERKSTATT DIGITAL

,OFFLINE UBERZEUGEN.
ONLINE WEITERWIRKEN.”

* Alle Empfanger von FREIE WERKSTATT
erhalten einen kostenfreien digitalen Zugang.

» Endgeratoptimiert

« Erhaltlich im Apple App-Store, Google-Play-Store,
Amazon-Store und Browser-Client

 Archivsuche aller Artikel in der Historie
von FREIE WERKSTATT
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Die digitale Ausgabe unserer Fachzeitschrift FREIE WERKSTATT erméglicht
es lhnen durch Anreichern der gedruckten Inhalte, Mehrwerte fiir die Leser
und lhre Kunden zu schaffen — so stltzen und stéarken Sie lhre Kommuni-
kation. Machen Sie lhre Kompetenz zu einem Erlebnis!

ti A

- / Das Hinterlegen von weiteren
Bildern in einer Slideshow

Ein weiteres Textfeld lasst ist maglich

zusétzliche Informationen
hinterlegen .

% 2

—_—
Eine hinterlegte E-Mail-Adresse

Eine direkte Verlinkung zu speziellen / ermoglicht dem Leser die direkte

Seiten, wie Produktfinder, auf An- / Kontaktaufnahme.

meldungen in Shops oder techni-

schen Seiten etc. ist moglich und

lasst diese den Leser direkt nutzen.

]

Einbauvideos lassen sich /
verkniipfen und durch / 0 Eine Verlinkung zu lhrer Homepage
Anklicken abspielen. offnet diese direkt mit nur einem Klick

« Wir verffentlichen auch Ihren Beileger als digitale dng g zur Pril ion auf i .digital
o Verd i lhres oder digital auf www.frei digital auf Anfrage méglich

Anreicherungen Seitenweise, Homepage- und E-Mail-Verlinkungen,
Videos, Fotos, Audiodateien

Promotion-Kampagne
Ein Monat lang bei allen Abonnenten prominent platziert.
Die Eréffnung auf allen Endgeraten; groRe Wahrnehmung, starke Reichweite, Sichtbarkeit fir jeden Leser.



ONLINE-BANNER

WEBSEITE

Desktop Mobil
GroBe (px) | GroBe (px)

Leaderboard 1300 x 125 770 x 140
B Fullbanner 1300 x 230 770 x 275
H Jahres-Fullbanner 1300 x 230 770 x 275
B Skyscraper/Halfpage-Ad 300 x 870 -
H Wallpaper Links & Rechts 270 x 1080 -

Um mit einer Schaltung auf unseren Internetseiten eine
crossmediale Wirkung zu erzielen, bieten wir lhnen finf
attraktive Optionen. Diese kdnnen Sie einzeln oder in Kom-
bination buchen.

Dateigrofie: max. 100 KB

« Die Banner kdnnen als jpg., png., gif., animated gif. geliefert werden
Videoeinbindungen bitte im mp4 Format anliefern
« Eine Verlinkung auf die von lhnen angegebene Zielseite ist mdglich
» Bannerschaltung Uber Ihren Adserver (Quicktracking oder Fullbannering) maglich
« Eindeutige Besuche/ Seitenaufrufe 956.176 (Stand Juni 2026)
« Die Page Impressions und Klickraten werden Ihnen nach Ablauf
der Schaltung automatisch Ubermittelt

Jahresdauerwerbung:

« Jahres-Fullbanner mit Verlinkung zur Homepage (P! und Klicks werden
halbjahrlich Gbermittelt)

« einfache Wechsel-Motive oder Verlinkung in der Laufzeit inklusive,
mehrfacher Wechsel gegen Aufpreis méglich

« Preisanpassungen fur viertel-, halb- und jahrliche Buchungen in
Rucksprache mit Inrem Strategieexperten
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MARKENPRASENZ

FUNF AUF EINEN STREICH: PRINT, DIGITAL, MOBIL, SOCIAL MEDIA UND AM POINT OF SALE

Markenlogoschaltung
lhre Marke erscheint als ganzjah-

rige Schaltung in allen Ausgaben
von FREIE WERKSTATT im Umfeld
starker Kollegen mit Erstausris-
tungskompetenz. In der digitalen
Version mit Verlinkung zu lhrer
Homepage.

Médglichkeiten einer ganzjihrigen Markenprasenz

Markenlogoschaltung + Freie Werkstatt DIGITAL
Werkstattkalender

Fullbanner

Newsletter-Footer

Social Media

15

Werkstattkalender

lhr Logo findet Platz auf dem all-
jahrlichen GroRkalender mit allen
wichtigen Messeterminen der
Branche.

2027 gy o g T = E S

ARRRARRRARRREE

Internetschaltungen

Schaltung eines Ganzjahresban-
ners mit lhrem Logo auf www.
freiewerkstatt.de, mit dem Sie
tagesaktuell die Werkstatten er-
reichen kénnen.

Markenprasenz Footer

Ihr Markenlogo in jedem Versand unserer Meister-
Post mit Uber 18.400 Empfangern. Im Newsletter
per Klick direkt zu lhrer Homepage. Klassisch wie
modern, analog wie digital wird lhre Marke zu den
Entscheidern des freien automobilen Reparatur-
marktes getragen.

Social Media Markenprasenz

Ihre Marke erscheint in einer Social-Media-Kam-
pagne jeden Monat mit dem Thema STARKE
MARKEN und einer direkten Verlinkung zu lhrem
Social-Media-Profil. Stetige Prasenz bei den po-
puldrsten Social-Media-Plattformen.



Starke Partner. Starkes Netzwerk.
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ANSPRECHPARTNER

FUR IHRE PERSONLICHE BERATUNG

Marion Micheli
Finanzen/Personal
Tel. 02330/91830
info@atz.de

Claudia Pfleging
Chefredakteurin
Tel. 02330/918341
cepe@atz.de

Kaufhold
Verleger

Tel. 02330/91830
manfred.kaufhold@atz.de

Doris Seidel
Service Media

Tel. 02330/918311
doris.seidel@atz.de

Joscha Diinwald
Geschéftsflhrer

Tel. 02330/918318
joscha.duenwald@atz.de

Timm Rahmoller
Vertrieb Media

Tel. 02330/918316
timm.rahmoeller@atz.de

Marius Kaufhold
Geschaftsf. Gesellschafter
Tel. 02330/918391
marius.kaufhold@atz.de

Valeria Wingert
Verlagsassistenz
Tel. 02330/918311
serviceQatz.de

PhoenixseestralRe 21
44263 Dortmund

Tel: +49233091830
Fax: +49233013570

Mike Kaufhold
Geschiftsf. Gesellschafter
Tel. 02330/918311
mike.kaufhold@atz.de

Cara Meininghaus

Assistenz der GF

Tel. 02330/918313
cara.meininghaus@atz-media.de



